Messekommunikation, egal ob fir Neukundengewinnung oder Bewerberscouting, beginnt bereits vor Ihrem
Auftritt und endet erst einige Zeit danach. Sie ist also auf keinen Fall nur auf den tatsachlichen Messetag oder
gar lhren Messestand beschrankt. Erfahren Sie jetzt, wie Sie ...

vor der Messe |hre E-Mail-Performance verbessern & lhre Social-Media-Reichweite steigern
wahrend der Messe lhre qualifizierten Beratungsgesprache um bis zu 45% erhohen [1]

nach der Messe lhre Leads & Kunden mit wertvollem Content in Fans verwandeln

Messevorbereitung

< Smart Inbox
Mit ,Video“ im Betreff die ®©
Offnungsrate um 19% steigern
@ Maxwell Younan 9:30 PM
Hi John Doe,
Lorem ipsum dolor sit amet, sectetur adipisicing
:Ilitéslz(:ed;ae(i;:‘sama?iiszﬁwpor incididunt ut labore

lhre Messe-Einladu ngen we rden durch das Wort ,,Video“ in im veniam, quis nostrud exercita

Uis aute irure dolor in reprehenderit
o . .o o .o . 2lit esse cillum dolore eu.
der Betreffzeile wesentlich haufiger geoffnet. Kein Wunder, »
Offnungsrate

denn es erhoht die Attraktivitat in der Mail-Flut.

E-Mail
Fe

Klickrate N BT 4 [2]

Binden Sie ein GIF, Cinemagraph oder ein Bild mit Playbutton ein und

verlinken Sie es auf Ihre Pressemeldung oder Landing Page.

Erstellen Sie ein Pop-Up auf den relevanten Seiten mit der Messe-Ankundigung
— aber kein Standard-Popup! Nutzen Sie ein Cinemagraph, damit sich der User

auf Inr Angebot konzentiert, anstatt instinktiv wegzuklicken.

?

Pressemitteilungen, lhre Mailings oder Social Media. So wird lhre Zielgruppe noch

einmal an lhren Messestand und lhre Produkte oder Dienstleistungen erinnert.

Sind auf der Messe ein Eventfilm oder Interviews entstanden, sollten diese naturlich auch in allen
relevanten Kanalen wie LinkedIn, Xing, YouTube und Ihrer Website eingebettet werden.

Alle Aufnahmen kdnnen Sie durch geschickte Wiederverwendung auch noch wochenlang als
Content-Ressource nutzen! Wir helfen Ihnen gerne bei einer Kampagnenplanung — werfen Sie

doch einen Blick auf unseren Video-Kampagnen-Workshop.
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Mit einem Video kann sich Ihre Zielgruppe vorab ein Bild
davon machen, was sie am Messestand erwarten wird.
e
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%) Teilen Sie Ihr Haupt-Video in mehrere Kurzvideos. So haben Sie noch mehr
% Content und kénnen die einzelnen Thematiken noch gezielter streuen.
&%
Videos sind pradestiniert dafuir, mit anderen Nutzern geteilt zu werden. Dadurch
informieren Sie nicht nur, sondern steigern auch Interesse und Vorfreude.
So kann der groB3e Tag fiir Sie und lhre Kunden kommen!
Messetag
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: Erreichen Sie 45% mehr qualifizierte Beratungsgesprache durch Videos an Ihrem Messestand!
O VeranStaree
I Wie? Das Video zieht als Eye-Catcher die Aufmerksamkeit an. Die Wartenden werden
I unterhalten und dank des Videos haben Sie direkt einen tollen Gesprachsaufhanger.
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I = Dank konsistentem Corporate Design erkennen viele Messebesucher
I Sie instinktiv wieder — Nutzen Sie Standbilder oder lllustrationen aus
I Ihrem Video-Material flr Printmaterialien & das Messestand-Design.
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I E Standpersonal muss nicht am Messestand verharren, um neue
[ Kontakte zu knupfen.
| Bewaffnet mit einem kleinen Laptop oder Tablet mussen Sie nicht
[
I auf Standbesucher warten, sondern konnen selbst herumlaufen
I und weitere interessante Videos zeigen, die Ihr Angebot schnell
[ und einfach prasentieren.
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| © Nutzen Sie den Messetag selbst auch flr ein Messewalk-Video oder <8 "
I 5 nehmen Sie Expertenstatements von lhren Kollegen auf. Solche Formate
=
| © kdnnen noch vor Ort geschnitten & veroffentlicht werden, um gerade bei
O
| b mehrtagigen Messen uber Social Media, E-Mail oder Ihre Website noch
: weitere Interessenten auf das Messegelande zu ziehen.
I PS: Ein Live-Stream von der Veranstaltung ist naturlich auch moglich.
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d) Messenachbereitung
[
[
[
| ©
l E Sie konnen die Bewegtbilder wunderbar als Follow-Up benutzen, z.B. flr lhre
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Sie wollen direkt zu lhrem individuellen Messeauftritt? Kein Problem! Wir beraten Sie sofort!
Kontaktieren Sie uns einfach unter 06151/ 62938122, den Rest libernehmen wir — versprochen!

Kontakt aufnehmen

Quellen:

[1] videoboost: Case Study BANKET Tprofi - https://www.videoboost.de/wp-content/uploads/2018/03/CaseStudy_BANKET Tprofi.pdf
[2] https://www.inxmail.de/wissen/blog/detail/video-content-holen-sie-mehr-raus-aus-ihren-mailing-kampagnen N :
o> videoboost


http://www.videoboost.de/video-kampagnen-workshop?utm_source=leadmagnet&utm_medium=infografik&utm_campaign=messe
http://www.videoboost.de/kontakt?utm_source=leadmagnet&utm_medium=infografik&utm_campaign=messe

